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Synthèse table ronde n° 3 : 

Optimiser ses ressources et décliner une gamme à partir d’un produit :

Animatrice : Sophie Trintignac-Baujeu,  rapporteur Bernard Cheynel 

Intervenants : Mr Jean-Paul Frencia de l’ADDIV , Emmanuel Perier maraîcher en transformation  à Peaugres, Nicole Chapus confitures, sirops, liqueurs à St-Martial ( Gerbier de Joncs ).

L’objectif de cette table ronde  est de connaître l’intérêt de décliner une gamme de produits à partir d’une seule production, ou de rechercher des formes ou  des moyens  différents de commercialisation, ou de combiner les deux .

1° témoignage : Mr Jean-Paul Frencia de l’ADDI V :

La viande bovine connaît une baisse de consommation significative .  Ce constat a amené l’ADDIV a recherché les causes de cette baisse . La viande rouge a une mauvaise en terme de santé . 

Les consommateurs recherchent des gammes de produits nouveaux avec plus d’informations leur apportant des éclairages pour guider leur choix . La segmentation du marché permet de mieux répondre aux attentes du consommateur .

La recherche s’oriente donc vers la proposition de produits nouveaux plus élaborés, prêts à être consommés, ( carpaccio, rillettes de bœuf … ) , avec un meilleur service, plus de praticité. Il faut offrir des produits innovants, offrant du plaisir, synonyme de modernité, et offrant du plaisir aux consommateurs .

Oui la déclinaison d’une gamme de produits à partir d’un seul ( matière première ) est une réponse pour reconquérir de parts de marché .

2° témoignage : Mr Emmanuel Perrier maraîcher en bio  à Peaugres .

L’exploitation vient de connaître une évolution importante, passant de l’arrêt de la vente directe de légumes à un atelier de transformation pour la fabrication de soupes, de chips .

Ce choix a été guidé par la recherche d’une meilleure organisation dans le travail et d’un certain confort dans le fonctionnement .

Limiter le nombre de légumes cultivées à 3 ou 4 espèces ( pomme de terre, potirons, courgettes ) , et les transformer respectivement en une gamme de produits .

Ce choix, au delà des acquis personnels permet de conquérir de nouveaux marchés . Avoir une gamme de produits permet d’ouvrir plus de portes auprès des distributeurs, en occupant un linéaire plus important, et de ce fait offrir un plus grand choix aux consommateurs sur un même rayon .La diversité de gammes sur un même produit offre aussi plus de plaisir au consommateur, répondre aux besoins par des conditionnements différents  

La recherche d’autres organisations de commercialisation avec la création de plate-forme regroupant plusieurs producteurs . 

D’autres débouchés telle que la restauration collective sont à l’étude .

Des produits innovants pour maintenir et  développer des parts de marché .

3° témoignage : Nicole Chapus transformation fruits (confitures, jus de fruits , sirops liqueurs… ) Gerbier de Joncs à St-Martial .

L’exploitation développe une gamme de produits qui s’enrichit régulièrement chaque année pour offrir des produits nouveaux afin de fidéliser des clients et en capter des nouveaux . C’est ainsi que sont   pris en compte  l’aspect santé ( confitures allégées en sucre )l’aspect  nature avec l’utilisation de plantes sauvages .

La recherche d’une gamme de produits de commercialisation est aussi très présente, avec la vente à la ferme, la mise en place de goûters sur l’exploitation, l’obtention  de nouveaux débouchés auprès de chefs cuisiniers étoilés, la participation  au marché de Noël à Lyon, avec de retombées sur l’année par la visite des touristes lyonnais .  

Des produits innovants pour enrichir la gamme et une gamme de débouchés .

Les trois témoignages concourent répondre positivement : oui la gamme de produits permet de développer son activité et de gagner des parts de marché .

